CAPSULA 4.4
Taller practic SEO

Descripcio:

Taller practic amb I'objectiu principal de que cada assistent disposi d’una estratégia
SEO clara al finalitzar el taller.

Part I: Desenvoluparem una estratégia de posicionament organic SEO als cerca-
dors, analitzarem una mica la competéncia, i farem analisi de paraules clau des del
punt de vista d’'una empresa cultural que vol fer accions locals i/o internacionals.
Part II: La segona part la centrarem en I'analisi técnic del Web per descobrir punts
de millora del SEO on-page, intentant implementar-los in-situ. Aplicarem l'estratégia
de continguts amb técniques de densitat i rellevancia. Crearem un panell de control

SEOQO i establirem com mantenir-lo al llarg del temps.

Programa:

 Analisi competitiu (benchmark SEO) de I'entorn a Internet en funcié de la zona,
regio o pais desti. Metodologia de recerques avancgades.

» Com fer una selecci6 bona i eficient de paraules clau per idiomes i paisos. Tecni-
ques per descobrir les més rellevants per al nostre negoci, metodologia i eines de
descobriment de paraules clau.

« Conclusions i establiment d’objectius de I'estratégia SEO.

* Passos necessaris per arribar a posicionar-se; les aranyes (spiders) i la indexacio.
Punts basics conceptuals i tecnoldgics, aixi com les eines d’indexacié basiques
que ajuden en aquesta tasca.

* La importancia de la rellevancia dels continguts: la densitat i la prominéncia. Com
redactar continguts pensant en el SEO. Aplicacié de I'estratégia de paraules clau
per idiomes i paisos.

* L'autoritat i els ranquings: entendre el funcionament dels algoritmes dels cercadors
i qué els diferencia.

Requisits minims:

e Haver assistit al curs d'introduccié.

* Disposar d’una pagina web operativa.

* Es recomana llegir la seglent guia abans del curs:
https://developers.google.com/search/docs/beginner/seo-starter-quide

Formador:

Victor de Francisco. Llicenciat en Ciéncies Empresarials, especialitat
Management Internacional. Master en Finances, i Master en Internet Management
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